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 يوم الدراسي ال  ديباجة
 

  ، لمنتجاتهللترويج العون الاقتصادي عدة أساليب  نتهج ي
الاقتصادية،  العملية في مختلف مراحل  ، الإشهار التجاري أهمها

، سواء تعلق الأمر  في السوق  الوضع إنتاجا وتوزيعا إلى غاية 
عالم   وسم بأنهوهكذا أصبح عالم اليوم ي   بالسّلع أو الخدمات. 

  ، تجاري  إشهارفأينما تولي وجهك يقابلك  ،شهارات التجارية الإ
 . سائل مختلفة وبو 

لفة؛  المخت  الإعلام لغرض بثه وسائل  الإشهارويَسْتَخْدم  
نترنت ومختلف  وبواسطة الا ،، أو مكتوبة سمعية كانت أو بصرية 

الإشهار  ن لم ي وضع خط فاصل بين وإ الوسائل الالكترونية، 
كما للإشهار    .الأخير هدامة على  ا ثار آكانت للأول   والإعلام

الاقتصادية   ا على المنافسة وكل سلسلة العمليةالتجاري تأثير 
 . نواحي قانونيةعدة على  اله تأثير   أصبح  بوجه عام،

الاقتصاديين طرق   لأعوانل  إذ بيّن الإشهار التجاري 
وا استخدامه يصبح منافسة غير  فإن لم يحسن ؛المنافسة المشروعة 

على   ومن ثم ،رضا المستهلك  تأثير علىال بالإضافة إلى  . نزيهة
فكان   المستهلك.  وقد يؤول عامل خداع ونصب ضد ، سلوكه

طير مختلف العلاقات  من الضروري وضع ضوابط قانونية لتأ
 . التجاري  لإشهار با  المرتبطة

    
 

 ، الجزائر التعليم العالي والبحث العلمي  وزارة
 تيسمسيلت الجامعي أحمد بن يحي الونشريسي   المركز 

 معهد العلوم القانونية والإدارية 
 



 

 

 
 يوم الدراسيمحاور ال

 
 الأول   المحور

 الإطار المفاهيمي للإشهار التجاري 
 

 الثان   المحور
 الاتّصالي للإشهار التّجاري البعد 

 
 الثالث   المحور

 الإشهار التجاري كأداة للمنافسة 
 

 المحور الر ابع 
 الإشهار التجاري وحماية المستهلك 

 
 المحور الخامس 

 الإشهار التجاري الإلكتروني 
 

 شروط المشاركة 
أو  ، وضوع المداخلة بأحد محاور اليوم الدراسي أن يتعلق م  -

 . الفرعية المهمة ذات الصّلةأحد الجزئيات 
المتعارف  أن يلتزم الباحث بالشروط الشكلية والموضوعية  -

علميا   مداخلته بحثا  تكون  ألا ، و إنجاز البحوث عليها في 
 أو م ستلا من بحث علمي. ( عرضا أو نشرام ستهلكا )

الرتبة،  اللقب والاسم، ) المهمة ي درج المشارك معلوماته أن -
ل عنوان  أسف مؤسسة الانتماء، البريد الإلكتروني، الهاتف( 

 بشكل فردي أو ثنائي فقط.   مداخلته، وي قدّمها 
صفحة،   15 و 10أن يتراوح عدد صفحات المداخلة بين  -

سم   01سم في الاتّجاهات الأربع، وبفراغ  02باعتماد مقاس 
 (Traditionalبخط  (Word) وورد بين الأسطر، وببرنامج

(Arabic  16بحجم  . 
 ت رسل المداخلة عبر البريد الإلكتروني التالي:  -

idsp.tissemsilt@gmail.com 

 

 
 
 
 
 

 

 آجال مهمة
 2020مايو  15يوم:   آخر أجل لإرسال المداخلات -

  2020مايو   20داخلات المقبولة يوم: الرد على الم -
 ملاحظة 

 .لا يتحمّل المعهد تكاليف النقل والإقامة 
 

60  50  40  

المشرع الجزائري الجوانب   خصّ  لذلك 
  أساسا ت للإشهار التجاري بضوابط تجلّ  الإعلامية

المتعلق بالإعلام   12/05 : في القانون رقم
  كما خصّ  والنصوص التنظيمية المتفرعة عنه.

الخاصة بحماية المستهلك من   الجوانب الاقتصادية
المحدد للقواعد المطبقة   04/02 : خلال القانون رقم

.. الخ  تجارية المعدل والمتمم، . مارسات ال على الم
 من النّصوص القانونية والتنظيمية المتدخلة.  

تبقى المنظومة القانونية المؤطرة   ، ورغم ذلك
لمختلف   شهار التجاري مفتقرة لنص جامعللإ

 التجاري.  الإشهار مسائل 
  : الآن هيالمطروحة  لإشكاليةافإن  ؛وعليه

إلى أي مدي و فق المشرع الجزائري من خلال الموجود  
في تغطية كل  والتنظيمية من النصوص القانونية 

   .  التجاري؟ الإشهار العلاقات الناجمة عن 
 :  إلى   اليوم الدراسي ويهدف

مناقشة المنظومة القانونية الضابطة للإشهار   -*
 التجاري بمختلف مناحيه. 

وص  المعرفية بخص لآراءاإثراء النقاش العلمي وتبادل  -*
 . التجاري  وضع نظام قانوني شامل للإشهار

التّوصل إلى نتائج علمية في هذا المجال، واقتراح   -*
 توصيات مفيدة أيضا.  
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